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Reportage in den hollandischen Paprika-Gewéachshausern in

Westland. Ein Hohepunkt im Jahr 2010.

David Eppenberger

Riickblick

Das erste Geschiftsjahr als «Gmbh»
verlief erfolgreich. Die Auftragslage
der inhabergefiihrten eppenberger-
media gmbh entwickelte sich gut.
Fiir Reportagen reiste ich nach
Deutschland, Holland und Spanien.
Ein wichtiges Standbein der Firma
ist weiterhin das Mandat fiir die Be-
treuung der Fachzeitschrift «der Ge-
miisebaux». Fiir den Landwirtschaft-
lichen Informationsdienst (LID) er-
arbeitete ich Broschiiren und Info-
poster. Neue Kunden — beispiels-
weise die Schindler Aufziige AG in
Ebikon — kamen dazu. Eine Ab-
wirtstrend besteht bei den Arbeiten
fiir Zeitungen: Die sehr tiefen Hono-
rare decken die Kosten leider oft
nicht mehr. Trotzdem schaue ich sehr
zuversichtlich ins Jahr 2010.

Auf der Spur der
Tomate

Im Jahr 2009 machte ich mich auf
die Fahrten der Tomate. Sie fiihrten
mich vom eigenen Garten zu den
farbigen Hdmikertomaten ins Luzer-
ner Seetal iliber diverse Schweizer
Gewichshéduser bis nach Holland
und Spanien. Mein Antrieb? Die ge-
schmacklosen Tomaten, die gerade
auch jetzt wieder haufenweise in den
Verkaufsregalen aufliegen. Eine
Haupterkenntnis meiner Recherchen:
Bei der Zucht der «modernen» To-
matensorten korrelieren die Eigen-
schaften Haltbarkeit und Geschmack
negativ. Beides gleichzeitig geht
nicht. Eine marrokanische Tomate
kann gar nicht aromatisch schme-
cken, weil sie sonst auf der langen
Fahrt im Lastwagen bei der Ankunft



in der Schweiz ldngstens im eigenen
Saft ertrunken wire. Fazit: Das Gute
liegt ganz besonders bei den Toma-
ten in der Nihe. Und fiir die wahren
Tomaten-Gourmets schlédgt die
Stunde sowieso erst im Sommer. Sai-
songerecht halt! Wenn beispiels-
weise die farbigen Himikertomaten
auf den Marktstidnden in Ziirich und
Luzern auftauchen. Oder die eigenen
Tomaten im Garten reif werden.

Aus den Tomaten-Recherchen sind
mehrere Artikel entstanden. Sie finden
sie auf www.eppenberger-media.ch.

Hightech im
Biogewdchshaus

..........................................

Holléndische Bio-Tomaten wihrend
des ganzen Jahres. Das ist die Vision
des Gemiiseproduzenten Arno Jon-
ker von der Firma Bijo aus Graven-
zande an der holldndischen Nord-
seekiiste. Was nach energetischem
Unsinn tont, entpuppt sich bei nihe-
rem Hinsehen als technologisch aus-
gefeiltes Anbausystem unter Glas. Es
erfiillt auf dem Papier alle Anbaukri-
terien des biologischen Landbaus.
Im Zentrum steht ein neu gebautes
2,6 Hektaren grosses Hightech-
Gewichshaus. Bei diesem wird die
in grossen Mengen im Gewéchshaus
anfallende Wirme im Sommer in
eine Tiefe von 170 bis 200 Metern in
Sandschichten gepumpt. Diese sind
mit Grundwasser gesittigt und kon-

Artikel im Internet

Die publizierten Artikel finden
Sie auf www.eppenberger-
media.ch. Dort kénnen Sie
diese als RSS-Feed abonnie-
ren.

Ich arbeite fiir folgende Publi-

kationen: AZ, Sonntag, Bau-
ernzeitung, Schweizer Bauer,
bio aktuell, Handelszeitung,
HANDEL HEUTE, K-Geld, NLZ,
Mediendienst LID, SBB Kun-
denmagazin via, ecolife, oliv,
next floor u.a.

nen die Wirme speichern. In der
kalten Jahreszeit wird das 18 Grad
warme Wasser zuriickgeholt und mit
Hilfe einer Warmepumpe auf 50 bis
55 Grad erwiérmt. [...]

Lesen Sie den ganzen Artikel auf
www.eppenberger-media.ch.

Ein salziger Trip

Salz ist Salz. Denkste! Schon einmal
etwas von Halen Mon oder Sal Ahu-
mada gehort? Fiir den Salzladen in
Schweizerhalle durfte ich in die Welt
des Salzes eintauchen. Salze geridu-
chert iiber Eichen- und Olivenholz,
oder an der Sonne getrocknetes und
von Hand geerntetes Meersalz. Ich
entdeckte eine ungeahnte Salzviel-
falt. Im Auftrag der Kommunikati-
onsagentur comvex gmbh erarbeitete
ich die Inhalte fiir Broschiiren mit
Rezepten, Kinowerbung und Plakate.

Sal de Ibiza aus dem Naturpark

‘Ssuberes Meerwasser und umverfilachte Landschaft. Im +Parc
do

Der Lift steht in einem Schulhaus in
der Stadt Bern. Ausserlich grau. Ei-
gentlich nichts Besonderes. Der Auf-
trag der Firma Schindler Aufziige
AG: Machen Sie daraus einen Text
fiir eine von unseren Publikationen.
Storytelling war also angesagt. Ent-
standen ist Folgendes (Textauszug):
«Der Aufzug in der Eingangshalle
erscheint dusserlich so grau wie
immer. Doch umso grosser ist die
Uberraschung nach dem Offnen:
Zwischen neuen Abschlusstiiren
leuchten Halogenldmpchen wie
Sterne am Himmel an der Decke der
Kabine. Die Wiinde strahlen in rot,
der Boden ist hellgrau mit Glitter
versetzt und das moderne Tableau
mit handlichen Chromstahl-Knopfen

ausgestattet. Was fiir ein Unterschied
zu friiher, als der Schultag jeweils
noch im anonymen, graugriinen Lift
begann. Was war passiert?» [...]

Infoposter

------------------------------------------

Fiir den Landwirtschaftlichen Infor-
mationsdienst (LID) erarbeitete ich
das redaktionelle Konzept fiir ein
iibersichtliches Infoposter iiber den
Schweizer Milchmarkt. Nach dem
gleichen Prinzip wird in Kiirze ein
Plakat des Schweizer Gemiisemark-
tes erscheinen.
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Unsere Dienst-
leistungen:

- Artikel fir Zeitschriften

- Firmenbroschiren

- Internet-Texte

- Kundenbriefe

- Medienmitteilungen

- Newsletter

- Organisation Medienanlasse
- Programmierung Website

- PR-Texte

- Recherchen

Und dann noch dies

------------------------------------------

Im Juni erwartet unsere Familie noch
einmal Nachwuchs. Haben Sie bitte
Verstindnis, wenn es in dieser Zeit
einen Tag linger dauern sollte, bis
ich Thre E-Mails beantwortet habe.
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